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@® QUOTIDIAND DEL MARKETING IN RETE

PROGETTO DI COMUNICAZIONE MULTICANALE PROMOSS0 DAL GRUPPO GALGAND

La Campagna Nazionale Qualita e anche online
VIDEOSPOT NEL CIRCUITO MONDADORI CENTER E VETRINA VIRTUALE CHE LINKA Al SITI DEI BRAND ADERENTI

" ono 324 le aziende pri-

, vate e pubbliche, di

< ogni settore e dimen-
sione, che sottoscrivono la Cam-
pagna Nazicnale Qualita 2009
promossa dal Gruppo Galga-
no & diventano, <osl, le prota
goniste della campagna di co-
municazione. Particolare nel suo
geners, la Campagna Nazio-
nale Qualita questanna $i van
ta delladesione del presidente
della Repubblica, che ne con
ferisce speciale riconoscimento
attraverso la medaglia presiden
Ziale. Anche 1l patrocinio della
Presidenza del Consiglio o di
otto ministeri ne rafforzano [isti-

tuzionalita, La campagna Galga-
no, in uscita a novembre a tutta
pagina sui principali guotidiani,
su 20 testate specializzate, nelle

‘ Lannuncio con if nuovo layout

affissioni dell'aercporte di Mila-
no Linate, nei drouiti digitali dei
Mondadori Multicenter (vide-
ospot a Milano e Roma) e sul
web, & supportata da una serie
di convegni a Milano, Roma, Bo-
logna e Padova per fare in modo
che i "fatti” della qualita suggelli-
no intenzioni & parole, attraver
5o le testimonianze di aziende
quali: Abb Sace, Abbott, Ansal-
do Energia, Magneti Marelli,
STMicroelectronics, Whirlpo-
ol. Nuovi il layout e limposta-
Zione grafica dell'annuncio adv,
ideata e realizzato dallarea Gal-
gano Communication, impre-
Fiosito dai colori della bandie-

ra italiana e sotto lo slogan "La
Qualita batte la crisi” | progetio
wieb prevede anche una“vetrina
virtuale” dei simboli della cam-
pagna personalizzatl da loght,
marchi, payoff caratterizzanti
delle aziende aderenti e con link
diretti che rimandano ai singoli
siti aziendali (httpy//www.gal-
ganogroup.it/vetrinavirtua-
le). Un modo pratico sia per far
sapere ai navigatori quali sono
le aziende aderenti alla campa
gna candivisa, sia per offrire agl
aderenti uno strumento efficace
di “passaparcla” che lega il pro-
prio brand al ruclo della qualita
per migliorare il nostro Paese,



